2012级市场营销专业本科毕业论文选题

1、 论原产地品牌形象

2、 中外广告战略比较分析

3、 微信营销的现状及对策

4、 网络营销发展趋势分析
5、 售点广告（POP）的现状及发展对策
6、 国际市场（不同国别）营销环境（经济、文化）分析
7、 国际市场（不同国别）消费者（女性、青年人）的购买行为研究

8、 专业市场（汽车、饮料等）国际市场发展趋势及中国企业进入国际市场的营销策略
9、 我国零售市场国际化竞争研究
10、 零售业自有品牌开发研究
11、 我国大型零售商滥用优势地位的特点和限制的方向

12、 便利店经营模式的比较研究
13、 供应商的渠道策略研究
14、 服务质量管理研究

15、 服务营销中的问题研究

16、 对顾客满意度测量的研究

17、 组织市场购买行为分析

18、 市场营销管理的跨文化研究

19、 营销盈利模式研究
20、 绿色供应链综述研究

21、 企业绿色采购实施的影响因素分析

22、 绿色营销发展分析

23、 企业绿色管理研究
24、 如何培育非价格竞争的市场环境

25、 特殊宏观环境背景下的市场契机
26、 服务营销的运营程序与管理

27、 企业营销理念研究：从4P到4C
28、 特殊商品（奢侈品、绿色产品、保健产品、健身产品、实用性产品等）的消费行为研究

29、 商业银行信用卡等产品的开发与市场培育

30、 零售业会员卡管理与客户忠诚度管理

31、 服务失误及补救研究
32、 从消费者购买决策行为模型中的某一角度研究某产品或服务的决策特征
33、 对顾客非计划购买行为的实证研究

34、 品牌价值感知研究
35、 某企业年营销计划书的策划（依据、结构、内容、执行、控制）
36、 知名品牌策略比较研究

37、 企业公共关系策略研究

38、 商务谈判中的博弈论
39、 商业企业连锁经营的发展问题研究
40、 中国零售业态发展规律和问题研究
41、 连锁经营与电子商务经营模式探析

42、 我国特许经营的发展及问题研究
43、 电子商务环境下特许经营的发展研究

44、 某行业服务质量差距分析模型及其应用研究

45、 基于服务利润链理论的顾客满意度提升策略研究
除以上选题外，学生可在专业范围内对自己感兴趣的问题自拟题目

